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二、说明、目录、图表目录

        所谓汽车美容，就是使用专业的优质养护产品，对汽车各部位进行有针对性的翻新、保

养和美容。专业的汽车美容，每一道工序都必须按照严格的标准和规范的技术要求进行，操

作时要求采用专业工具、专业产品和专业手段，严格按照工序进行，因此具有很强的系统性

、规范性和专业性。

        随着我国居民收入水平的增长，有车族将更加注重汽车文化的享受。目前我国城镇居民

已经开始从汽车代步时代向享受汽车文化的时代迈，大部分地区的城镇居民正在进入汽车进

消费时代，汽车已不再是人们身份和地位的象征，成为汽车消费者对个性化、多元化文化取

向的集中体现。汽车大规模地进入家庭为汽车美容养护行业开辟更广阔的市场。

        随着消费者的要求越来越高，国内汽车美容技术进入到了不断升级的阶段。比如，镀膜

内容包括有玻璃纤维镀膜、机硅镀膜、电泳镀膜、物理镀膜等，由于消费者的信息来源丰富

，消费逐渐理性和成熟，目前镀膜已成为汽车美容业和消费者都很关注的话题。另外由于汽

车美容业的巨大市场吸引了大量商家投资和进入，也推动了整个市场的前进。汽车美容项目

逐渐出现多样化、高端化的趋势，甚至有的企业推出了&ldquo;星级美容&rdquo;的概念。国内

汽车美容行业已经走过了起步阶段，项目更新和技术升级已成为重要的课题。

        中国汽车美容行业在未来一段时间内仍将保持稳定的、较高的增长速率。目前，中国汽

车美容市场正处于成长期，未来，行业竞争将日益激烈。
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